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Wprowadzenie

Naszym celem jest poinformowanie Czytelnikéw o aktualnej sytuacji zwiazanej
z popytem na ustugi seksualne, ktéry moze zwigksza¢ wykorzystywanie seksualne.
Skupiamy uwage na zagadnieniu popytu na ustugi seksualne oraz znaczeniu wyko-
rzystywania seksualnego w tym kontekscie.

Wezwanie do ,,przeciwdzialania powstawaniu zapotrzebowania sprzyjajacego
wszelkim formom wykorzystania 0séb, w szczegdlnosci kobiet i dzieci”, zawarte
wart. 9 ust. 5 protokotu z Palermo (2000), bylo aktywnie wspierane przez decyden-
tow po przyjeciu protokolu. Jednak analiza popytu w kontekscie wykorzystywania
seksualnego wiaze si¢ z wieloma problemami, m.in. z tym, jak zdefiniujemy ,,popyt”
i ,wykorzystywanie”. Szczegolnie kontrowersyjnym pytaniem jest to, czy wykorzy-
stywanie seksualne jako takie spelnia okreslone warunki popytu.

Brak konceptualizacji popytu doprowadzil do bfednych interpretacji oraz roz-
bieznosci w zakresie wynikéw badan dotyczacych popytu na ustugi seksualne. Ter-
minologia rynkowa czesto jest uzywana niekonsekwentnie i bez uwzglednienia
ekonomii, z ktorej sie wywodzi. Tymczasem stosowanie terminologii z zakresu eko-
nomii (takiej jak popyt i podaz) wymaga uwaznej analizy rynku ustug seksualnych.
Nalezy dokfadnie zidentyfikowa¢ powiazane ustugi i uczestnikéw. Jest to kluczowe
dla zrozumienia, w jaki sposob uczestnicy dokonujg oceny kosztow i korzysci na
rynku ustug seksualnych. Na przyklad decyzja klienta o skorzystaniu z ustug seksu-
alnych moze mie¢ podstawy biologiczne i psychologiczne, moze by¢ zwigzana z nor-
mami spolecznymi lub przepisami prawnymi. Zatem mamy do czynienia z czterema
wymiarami tej decyzji: biologicznym, psychologicznym, spolecznym i prawnym.

W zwigzku z tym zalecamy przyjecie w analizie przemystu seksualnego holi-
stycznego podejscia. Polega ono na dokonaniu identyfikacji réznych rynkéw, ich
uczestnikow i czynnikéw wplywajacych na decyzje jednostkowe oraz rozpoznaniu
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ich wzajemnych relacji. Co wigcej, zalecamy przeprowadzenie analizy tego, w jaki
sposob uczestnicy i rynki sa osadzeni w bardziej rozbudowanych strukturach
spotecznych. Przyjecie takiego podejscia (1) pomoze uzyskaé pelny obraz prze-
mystu seksualnego, w ktéorym moze pojawiac si¢ wykorzystywanie seksualne; (2)
pozwoli mapowac relacje pomiedzy réznymi rynkami w przemysle seksualnym;
(3) zapewni solidng podstawe dla badan i propozycji przepiséw dotyczacych zapo-
biegania handlowi ludZzmi w kontekscie przemystu seksualnego oraz (4) przyczyni
sie do skuteczniejszej wspdtpracy pomiedzy ustawodawcami i badaczami w walce
z wykorzystywaniem seksualnym.

W zwigzku z dynamicznym rozwojem technologicznym przemyst seksualny
i powigzane z nim rynki gwaltownie si¢ zmieniaja. Uczestnicy biorg udziat w two-
rzeniu innowacji w przemysle seksualnym i ciggle si¢ do nich dostosowuja. Aby zro-
zumie¢ dziatania rynkéw przemystu seksualnego, nalezy uwzglednic biezace trendy.

Czym sa popyt i podaz

Ekonomisci definiujg popyt jako ,,che¢ i mozliwos¢ nabycia dobr lub ustug”, a podaz
jako ,,che¢ i mozliwos¢ sprzedazy dobr lub ustug” (Mankiw 2014). Pojecia popytu
i podazy opisuja relacje pomiedzy kupujacymi a sprzedajacymi. W tej relacji kupu-
jacy i sprzedajacy sg w ciagtej interakeji i wplywaja na siebie i swoje zachowania.

Koncepcja popytu w ekonomii dotyczy towaréw i ustug konicowych, a nie 0séb,
ktore je wytwarzaja. W przemysle seksualnym (niezaleznie od tego, czy uznawany
jest za przestepstwo, czy nie) klienci oczekujg ustug seksualnych, a nie pracowni-
kow seksualnych, jako towaru koncowego. Z kolei wlasciciele doméw publicznych
domagajg sie pracownikéw seksualnych. Jednoczesnie pracownicy seksualni moga
domagac sie¢ uslug w zakresie zarzadzania od 0séb trzecich.

W zwigzku z tym definiujemy popyt na ustugi jako ,,che¢ i mozliwos¢ skorzy-
stania z ustug”, a podaz jako ,,che¢ i mozliwo$¢ $wiadczenia ustug” Skupienie sie na
ustugach pozwoli nam zidentyfikowaé wlasciwe rynki i ich uczestnikow!.

W jezyku ekonomii istnieja dwa rodzaje popytu — popyt pierwotny i popyt
wtorny (pochodny): (1) popyt pierwotny to popyt na produkt koncowy, w tym
przypadku chodzi o popyt klientéw na ustugi seksualne; (2) popyt wtdrny to rezul-
tat popytu pierwotnego, np. w celu §wiadczenia ustug pracownicy seksualni musza
wynajac pokoj, kupic jakies produkty, zalozy¢ strong internetows itp.

Wobec tego popyt w kontekscie ustug seksualnych proponujemy analizowa¢
w ramach dos$¢ rozbudowanej struktury spotecznej, ktora wptywa na indywidu-
alne decyzje. Co wiecej, proponujemy uwzglednic fakt, ze ludzie podejmuja decyzje

! Podmioty podejmujace decyzje motywowane ekonomicznie.
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w oparciu o rozliczne okolicznosci (czynniki): indywidualne i spoteczne. W kon-
sekwencji zdecydowaly$my si¢ oméwic¢ popyt na ustugi seksualne i ich podaz przy
zastosowaniu holistycznego podejscia, pokonujgc tym samym ograniczenia metody
czysto ekonomicznej.

Rycina 1 obrazuje ztozono$¢ sytuacji, podkreslajac wzajemna zaleznos¢ i wptyw
zaangazowanych elementéw: popytu na ustugi w przemysle seksualnym i ich
podazy?, uczestnikow przemystu seksualnego’ oraz czynnikéw, ktore wplywajg na
decyzje podejmowane przez uczestnikow*.

Czynniki/kontekst
wptywajace na decyzje

N/

Uczestnicy

\ /

Ustugi

Rycina 1. Zlozonos$¢ popytu i podazy na rynku ustug seksualnych

Zrédto: opracowanie wlasne.

Identyfikacja rynkéw w przemysle seksualnym

Rynki w przemysle seksualnym stanowia rozbudowany i powigzany system sklada-
jacy sie z popytu pierwotnego i wtérnego oraz podazy. Aby pokaza¢ zakresy pojec¢
popytu i podazy, wyrdznily$my ustugi, na ktoére istnieje popyt, ustugi $wiadczone
oraz uczestnikow. Podzial ten moze zostac jeszcze bardziej doprecyzowany i dopa-
sowany do analizowanej sytuacji.

Jak pokazuje ryc. 2, w przemysle seksualnym mozna zidentyfikowac trzy grupy
uczestnikow: pracownikéw seksualnych, klientéw i posrednikéw. Wszystkie one
uczestnicza zardwno w popycie pierwotnym, jak i wtérnym oraz w podazy. Przy-
ktadowo, pracownicy seksualni moga oczekiwa¢ bezpiecznych warunkéw pracy,
a posrednicy moga im je obieca¢. Jednoczesnie klienci oczekuja ustug seksual-
nych, a pracownicy seksualni im je dostarczaja. Wszyscy uczestnicy sg ze soba
powigzani. Zrozumienie podstawowych relacji pomigdzy posrednikami, klientami

2 Zob. podrozdziat Identyfikacja rynkéw w przemysle seksualnym.

* Zob. podrozdzialy Okreslenie uczestnikéw przemystu seksualnego i Wzajemne relacje
miedzy uczestnikami rynku.

* Zob. podrozdziat Czynniki wplywajgce na decyzje podejmowane przez uczestnikéw.
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i pracownikami seksualnymi pomoze nam w dalszej identyfikacji rynkéw stano-
wiacych cze$¢ przemystu seksualnego.

Pracownicy
seksualni

Klienci
(uzytkownicy)

Posrednicy
Rycina 2. Uczestnicy rynku ustug seksualnych

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Okreslenie uczestnikdw przemystu seksualnego

Podmioty uczestniczgce w przemysle seksualnym mozna podzieli¢ na trzy grupy:
pracownikéw seksualnych, posrednikéw i klientéw. Poniewaz bedzie o tym obszer-
nie mowa dalej, tu jedynie sygnalizujemy te kwestie.

1. Posrednicy. Chris Bruckert i Tuulia Law (2013) zaproponowaly podzielenie
posrednikéw na trzy kategorie: (1) agencje; (2) wspolnicy; (3) podwykonawcy
(ryc. 3). W zaleznosci od przepiséw prawnych oraz wiedzy posrednikéw do
tej ostatniej grupy moga zostac zaliczone osoby odpowiedzialne za transport.
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Rycina 3. Posrednicy ustug seksualnych

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Bruckert, Law 2013.

2. Pracownicy seksualni to osoby $wiadczace ustugi seksualne za pienigdze (lub
inne korzysci niepieniezne). Ustugi seksualne nie ograniczajg si¢ tylko do bez-
posredniego stosunku, ale obejmujg réwniez inne czynnosci seksualne (mastur-
bacja przed kamerkg, taniec erotyczny). Cho¢ przepisy najczesciej odnosza sie
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do kobiet, to pracownikami seksualnymi mogg by¢ réwniez mezczyzni oraz
osoby transplciowe.

3. Klientami pracownikow seksualnych (uzytkownikami) mogg by¢ zaréwno
kobiety, jak i mezczyzni o roznych preferencjach i orientacjach seksualnych.
Cho¢ wiekszos¢ klientow stanowiag mezczyzni i to wlasnie ich dotycza naj-
cze$ciej badania oraz przepisy, kobiety takze korzystajg z ustug seksualnych.
Powody korzystania z ustug seksualnych oraz poglady na temat klientow pici
meskiej i zenskiej znacznie si¢ réznig. W rzadkich przypadkach klientami pra-
cownikoéw seksualnych mogg by¢ réwniez pary.

Wzajemne relacje miedzy uczestnikami rynku

Obecne podejscie do popytu i podazy w kontekscie ustug seksualnych nie odzwier-
ciedla wzajemnych relacji miedzy uczestnikami tego specyficznego rynku. Popyt
i podaz sg czgsto postrzegane wylacznie z perspektywy klientéw oczekujacych ustug
seksualnych, w zwigzku z czym pomija si¢ potrzeby pracownikéw seksualnych
i posrednikow zwiazane z identyfikacjg klientow. Analiza literatury wykazata, ze
w rozbudowane;j strukturze rynkowej dziatania i decyzje uczestnikéw majg na siebie
wzajemny wplyw i moga by¢ korzystne dla obu stron. Proponujemy przyjrzec si¢
nastepujacym przykladom wzajemnych powigzan miedzy uczestnikami:

* W niektérych przypadkach nie tylko posrednicy sa zainteresowani pozyski-
waniem nowych pracownikow, ale takze potencjalni pracownicy seksualni
sg gotowi do wspolpracy z nimi. Bruckert i Law (2013) wskazaty nastepujace
zalety wspolpracy z agencjami towarzyskimi: (1) komfortowe warunki pracy;
(2) ochrona; (3) solidarno$¢ pracownikéw zamiast rywalizacji; (4) zasady i pro-
cedury w zakresie negocjacji z klientami.

* Aby zwrdci¢ uwage klientdéw, agencje/pracownicy seksualni identyfikujg i pro-
buja przycigga¢ okreslone typy klientéw: ekskluzywne agencje towarzyskie cze-
sto wykorzystujg luksusowe zdjecia na stronach internetowych skierowanych do
zamoznych klientdw. Mniej ambitne agencje towarzyskie oferujg stosunkowo
niskie ceny, dzieki czemu ich ustugi s3 ,,niedrogie i dostepne dla kazdego”

e Starannie wybierane jest rowniez miejsce $wiadczenia ustug: autostrada, spe-
cjalna dzielnica. Niektére dzielnice czerwonych latarni stajg si¢ nawet atrak-
cjami turystycznymi, jak np. w Amsterdamie. Podobne strategie s3 stosowane
w reklamach internetowych: pracownicy seksualni i posrednicy dostosowuja
je pod katem pozycjonowania, umieszczajg reklamy na stronach pornograficz-
nych i forach dyskusyjnych.

e Strategie marketingowe stosowane przez pracownikow seksualnych i posred-
nikéw moga by¢ powiazane z wybrana plcig (tj. inne strony internetowe skie-
rowane do klientéw, a inne do klientek).



